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| - “Portugal é o pais da uva e do vinho” *
»n

Putauya (Chinés) — %] 5F - Pais da Uva

* 343 variedades autorizadas, das quais 250 sao variedades autoctones

* 32 pais no Mundo com maior numero de variedades, depois da Georgia (520) e da Italia (453)




| — Portugal € um dos paises do mundo coms

maior diversidade varietal 9
Y

Portugal detém um lugar cimeiro na diversidade genética (indice DG = n? castas autdoctones/1000km?2)

S

1,0
Tyrrb enian

P /
Sea
—_ ‘ Mediterranean|Sea VJ’/

i

Bay of Biscay

Vs




L 3

) Estudos recentes apoiados no ADN ndo nuclear do cloroplasto (Clorotype variation and distribution)
sugerem a existéncia de centros de domesticacao da Vitis V. silvestris na Peninsula Ibérica
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O Principais paises produtores de vinho (OlV, 2016):

Italia - 50,9 mhl

Franca -45,2 mhl

Espanha - 39,7 mhl

Estados Unidos - 23,7 mhl

Australia— 13,1 mhl

Africa do Sul — 10,5 mhl

Chile — 10,1 mhl, volume idéntico ao de varios paises da Europa de Leste
Alemanha - 9,0 mhl

Portugal — 6,0 mhl —idem 2017/18 (52 maior produtor europeu e o 112 mundial, em
volume; 42 maior produtor europeu e o 82 mundial, em area de vinha)

Nova Zelandia - 3,2 mhl



| — A producao de vinho em Portugal continua no

£

caminho da qualificacdo (Campanha 2017/18, IVV

R

~
CATEGORIAS REGIOES
[NOME DA
CATEGORIA] [NOME DA
P. Setibal Alentejo  0:3% CATS'C:;;RIA[II\IOME DA
7,8% 18% CATEGORIA]

0,2%

Minho
12,5%

Lisboa
19,3%
T. Montes
Vinho com IGP 8,4%

21,3%

Vinho com DOP
38,8%

Tejo

10,59
% Porto e Douro

20,8%

Beiras
14%

Vinhos DOP e IGP

_ > 1 milhao hl: Douro, Alentejo e Lisboa
=> 2/3 da producao



| - Superficie viticola — distribuicao regional

%
Superficie viticola de Portugal: 190,322 ha (julho 2018, IVV, 2019)
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24,4
[NOME DA
CATEGORIA]
12,9%
CATEGORIA Bl
CATEGORIA]
/4% 11,5%
1270 Algarve
Acores
Madeira

Fonte: IVV,I.P.

* 57% da area viticola esta classificada para a produgao de vinhos certificados com
Denominac¢ao de Origem e Indicagao Geografica (11 mil ha)



| - Exportacao de vinho

(Campanha 2017/18, IVV)
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Il - A paisagem, um valor e um recurso= o= o

A PAISAGEM COMO CONCEITO MULTIFACETADO E INTEGRADOR

e

AMBIENTAL
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Il - Paisagem e Terroir conceitos que se

interligam nas regides vitivinicolas T
Y

PAISAGEM

IDENTIDADE:
/ « Tradicio
* Adegas
AMBIENTE: « Consciéncia do terroir
« Litologia DEGUSTACAO/
» Geomorfologia VENDA:
* Clima * Provas
* Solos * Apresentacéo
' TERROIR « Divulgacéo
VIDEIRA:
* Casta
« Idade .PEODUTOS.
* Estado vegetativo . M\(I)?s,to
« Condicdo fit itari - : .
ondicao Htossanttaria - TECNICAS CULTURAIS: « Vinho

* Viticolas e de controle

\- Sistemas culturais
» Sistemas sustentacao terre

PAISAGEM



Encontram-se delimitadas:

No continente:
12 Indicagoes Geograficas (1G)
26 Denominagoes de Origem (DO)

Nas ilhas (Acores e Madeira):
2 Indicacoes Geograficas (1G)
5 Denominagoes de Origem (DO).




II- OBJETIVOS

Distinguir e tipificar elementos da paisagem (marcas):

fortes, fracas, positivas, negativas

Reconhecer a identidade atribuida as regides/sub-regices



- METODOLOGIA

PERCEPCAO

Valores vitivinicolas; potencialidades e
fragilidades da paisagem

(Inquéritos e Analise Fatorial)

MERCADO REPRESENTACAO

A paisagem vs a marca comercial

. ) A paisagem nos folhetos
na promog¢ao de vinho

promocionais produtores e turismo

(Inquéritos e E. Descritiva) ( Anlise Fatorial)



Il - DOS VINHOS VERDES — IDENTIDADE AMEACADA

Notoriedade: O minifundio e o Vinho Verde
PERCEPCAO

A PAISAGEM Técnica: AFCM (a)

Marcas fortes

Distintivas e positivas
Elevadas contribuigGes relativas AFCM (a), nos semi-eixos em que a
Regido se evidenciou.

Quintas e Solares

Marcas fracas REPRESENTACAO

AFCM (c)

Mosaico vinha/floresta Com falta de reconhecimento

e/ou de representagdo
Reduzidas contribui¢Oes relativas AFCM (a) e absolutas AFCM(c), nos
semi-eixos em que a Regido se encontra projectada

ito fracas

w oo UL B

Sem representagéo
Ausentes da AFCM (c), nos semi-eixos em que a Regido se encontra
projectada

= ﬁv 7/ "

Trabalhos na vinha; patrimdnio vernacular e arqueoldgico; adegas modernas — Coop. Mongao



Il - DO DOURO & DO PORTO

UNICA, HOMOGENEA E DE GRANDE NOTORIEDADE

Notoriedade: Relevo acidentado — viticultura herdica, Demarcacao Histdrica (250 anos) e o Vinho do Porto

A PAISAGEM PERCEPCAO REPRESENTACAOo
AFCM (a) AFCM (c)
Marcas fortes l

S =

Distintivas e positivas
Elevadas contribuigées relativas AFCM (a) e absolutas AFCM (c),
nos semi-eixos em que a RDD se evidenciou

Marcas fracas

R Com falta de reconhecimento

ede representagﬁo
Reduzidas contribui¢Oes relativas AFCM (a) e absolutas AFCM (c),
nos semi-eixos em que a RDD se evidenciou

Ty B = X A
P.vernacular Bordaduras arvores  P. arqueoldgico P. religioso

Sem representagﬁo
Ausentes da AFCM (c), nos semi-eixos em que a RDD se evidenciou

Praticas agro-ambientais g




Il - DO DAO e DA BAIRRADA

REGIOES VINHATEIRAS COM FORTES SEMELHANCAS .

Notoriedade: Qualidade do Vinho, as caves (Bairrada) e cooperativas (Dao)

A PAISAGEM

Marcas fortes

st | | 111

I
3 =
g T

T~ . ¥ 0
Adegas tradicionais / caves e cooperativas

; X

ol

Floresta (Dao)

Marcas fracas

o
P&

olos (Bairrada)

Falta divulgacgao spas vinicos

& £ 5
Enxertos prontos e
apoios de lavoura -
valores agronédmicos e
estéticos

Avinha como alternativa
positiva na gestao florestal

PERCEPCAO
AFCM (a)

REPRESENTACAO
AFCM (c)

Distintivas e positivas
Elevadas contribuigtes relativas AFCM (a) e absolutas AFCM(c), nos
semi-eixos em que as Regides se evidenciaram

Com falta de reconhecimento

e/ou de representagdo
Reduzidas contribuicGes relativas AFCM (a) e absolutas AFCM(c), nos
semi-eixos em que as Regides se evidenciaram

Sem representagéo
Ausentes da AFCM (c), nos semi-eixos em que as Regides se
evidenciaram




L J

Il - DO ALENTEJO — REGIAO VINHATEIRA EM ASCENCAQ =

Notoriedade: A planicie e os “mares de vinha”, as adegas tradicionais e a qualidade do vinho

A PAISAGEM

Marcas fortes

Montado Povoariberinhas - Moura

Marcas fracas

PERCEPCAO REPRESENTACAO
AFCM (a) AFCM (c)

Distintivas e positivas
Elevadas contribuigGes relativas AFCM (a) e absolutas AFCM(c), nos
semi-eixos em que a Regido se evidenciou

Com falta de reconhecimento

e/ou de representagdo
Reduzidas contribui¢des relativas AFCM (a) e absolutas AFCM (c), nos
semi-eixos em que a Regido se evidenciou

Sem representagéo
Ausentes da AFCM (c), nos semi-eixos em que a Regido se evidenciou




Il - A Marca “Vinhos de Portugal” (WoP)
IVV, IP (presidéncia), ViniPortugal, ANDOVI, IVBAM, IP,

(Despacho n? 6237/2011, 11/04/2011 e n2 741, /2015, 23.01.2015) Q :
@

0 RAZOES para a criacdo da marca “Vinhos de Portugal”:

O Estudos realizados nos EUA e UK, confirmaram a quase auséncia de conhecimento dos vinhos
portugueses e de uma imagem de identidade dos mesmos.

0 Longa histdria e tradicao na elaboracao de vinhos;
0 Grande variedade de castas;

0 Arte de producao de multivarietais (blend).

0O OBJETIVOS/BENEFICIOS da marca “Vinhos de Portugal”:

O Valorizar as carateristicas mais relevantes e distintivas dos vinhos portugueses;

O Construir valores emocionais (experiéncia diferente) associados a compra e ao consumo
de vinho portugués;

O Aumentar a perce¢ao de valor dos vinhos portugueses;

O Potenciar sinergias na promog¢ao junto dos mercados internacionais.



Il - NOVAS PROPOSTAS PROMOCIONAIS
COM A PAISAGEM

DO Vinhos Verdes

DO Porto & DO Douro

DA Bairrada

DO Alentejo

111 [ Valorizar a diversidade e a gestdo multifuncional da paisagem




111 —-ROTAS TURISTICAS COM A PAISAGEM E A LITERATURA

Projeto Atlas das Paisagens Literarias de Portugal Continental
(coord. IELT, FCSH, Lisboa)

 EM PREPARACAO itinerarios com a paisagem e a literatura.

Obrigada!



